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ABSTRACT: (THE VALUE RELEVANCE OF BRAND VALUATION), The reports pollished by independent partics (Le. brand
ageicy) are offen wsed fo provide an extimaiion of bromeds dee to the fack of Wteratare and best pradtices regarding wiich brand
vaieation method i mare palie referant gud more relfable than fhe athers, Tn the dast years, brand valvafion debate & growing i
fmiportance becanse af the meed fo provide o valie of fntangiives for different pemperes sncl s peoperty frangfen, punchase price
allscation and oy bengfits (Le. Patznr Bose). However, differens valuation wethods are wsed by brand agencies. The purpose af this
stedly is twafold, Firstly, we aimt to snderstand whether brond valuation related to Kted companics provided by Interdrand, Brod
Finance and Milfward Brows (BrndZ) i valve relevant and thergfore whether these brund valvafions are faken falo
considerafion by fnvestors fn their decision-muaking process, (e folfow the approach propaced fry Bartl of al (1998), wbik
acresres the vale relevance of brands wsing 2518 (Voo Stage Least Square) model. Secondly, we assess which of the three
mrethods reflects the stock murkets in a betfer way.. To prove this diverse appreciation by investors, we modified the regression
model adding variabler which van reflect the different ralvations. We qualyve a mmp& af 71 worlduide brands valuated by
Tntertrand, Brand Finauee and Milbeard Brown frone 2003 ta 2015 and pablished on their global sectorial and geographical
annnd repants. The resnfts show that franed vadeation provided by the three fndependent agewcies & valie nefevanss v adldifion,
they reveal that Brand Finawoe mrethod, based an the royalty reffef afproaol, oo meore vale redevant tian the otbers amd fherefore if
ix better veflected into stack prices, This fast fincing is consictent with previous works focwsed on the companies” valuation. T) .n’j.r':
ey v coniribsite to the exctant iteratare on vade refevance Iy providing evidence an the inspenct of stock prices of brand apencies”
verlation, Furthermore, i can provide ssgfied findinge to the corrent debate regarding the relialslity of differcnt brand volution
mrefiioeds,

Keyworns: Brand ralwation; 1alve relerance; Tntangibile asrets

1. Introduzione

La valutazione dei brawd ha assunto negh ulomi anni sempre pit importanza nel
panorama nazionale ed internazionale. La necessita di determinare il valore dei marchi
emerge, infatti, non solo nell’ambito della definizione del prezzo in sede di transazione di
tale intangibile (o di una impresa dotata di questa specifica risorsa immatenale), ma anche a
fini di bilancio ed ai fini fiscali a segwito nispettivamente dell'adozione dei principi contabili
internazionali ¢ dell'introduzione in diversi Paesi di legislazion fiscalt volte ad agevolare la
quota di reddito generata da una impresa grazie al contributo del marclio .

Con "adozione dei principi contabili internazionali nel 2005, le societa che realizzano
una operazione di fusione o di acquisizione devono, mfatty, procedere all'allocazione del
prezzo di acquisto (Parchase Price Allocation) e all'identificazione del goodwill e degh intangibili
specifici, tra i quali assume rilievo il brand

*HI presente lavoro & il frtto congiunto delle ritlessioni dei quatteo autor; tuttavia, nella fase di realisearione, E.
Bagna ha curato la stesuen dei parsageafi 1, 2.1, 42 ¢ 5, G. Diononzo del parageati 2.2, 3 e 4.3, AL Perrone det parageahi
L1 e 41 eV, Dell’ At ded parageali 1 e 5.

M Ad esempio, all'interno dell'Unione Europea (Lussemburgo, Ungheda, Malta, Svizzers, Cipro ¢ Limania) vi so-
no legislaziond speciliche volte ad agevolare il redelite di mnpresa Aveniente dai marchic Al fini della definizione del
reddito ed al sensi OCSE ¢ necessario forniee evidenza del valore del marchio (fonte: Commissione Europea).
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